
“Une vision claire pour un monde 
meilleur”
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NOTRE RAISON D’ÊTRE

“Agir pour un avenir plus responsable grâce au savoir faire de nos adhérents”



LA VISION C LÉ 

DES VALEURS C OMMUNES

UNE GRANDE FAMILLE 

DE LA TRANSPARENC EDU SAVOIR FAIRE

DE L’EC ORESPONSAB ILITE



ENGAGEMENTS DU CLÉ

Fabrication, Origine, Garantie : 
Permet la transparence et la traçabilité dans la fabrication des produits.

Conditions de Travail Justes : 
Garantit des conditions de travail équitables pour les artisans.

Valorisation du Métier d‘Opticien : 
Sensibilise le consommateur au savoir-faire et aux valeurs éthiques du métier.



AVANTAGES POUR LE CONSOMMATEUR

Qualité et Durabilité : 
Les produits sont sélectionnés par les opticiens et fabriqués avec des matériaux de 

haute qualité, durables et respectueux de l'environnement.

Transparence : 
Informations claires sur l'origine des matériaux et des processus de fabrication des 

montures et des verres.

Éthique : 
Engagement envers des pratiques et un savoir-faire responsables et écoresponsables.



AVANTAGES POUR L’OPTICIEN

Collaboration Sectorielle : 
Collaboration entre les différents acteurs de l'industrie de la lunetterie, y compris les 

fabricants, les verriers et les fournisseurs de matériaux, afin de s’entraider et partager 
leur savoir-faire.

Différenciation : 
Possibilité de se distinguer en tant qu'opticien engagé dans des pratiques éthiques.

Satisfaction Client : 
Répondre à la demande croissante de produits éthiques parmi les consommateurs.



OBJECTIFS 2024:
AC C OMPAGNEMENT DE L’OPTIC IEN

Service Communication : 
Accès à un service de communication pour les réseaux sociaux, le site web et l'imprimerie.

Verrier : 
Optovision (Elu meilleur fabricant sur le marché allemand) et Vecteur (verrier 100% français).

Consulting et Formation : 
Management, Techniques de vente, Expérience client, Ressources humaines.

Matériaux durables : 
Utilisation de matériaux écologiques et durables.

Fabrication locale : 
Soutien à la production locale pour réduire l'empreinte carbone.



OBJECTIFS 2024:
AC C OMPAGNEMENT DE L’OPTIC IEN

Service Administratif : 
Prise en charge, Tiers Payant.

Service financier : 
Comptabilité, facturation, gestion de la trésorerie.

Ophtalmologie : 
Possibilité de téléconsultation avec nos centres d'ophtalmologie partenaires.

Collection montures : 
Collection exclusive écoresponsable pour les magasins CLÉ.



LA CHARTE CLÉ
Les membres du CLÉ s'engagent à respecter les protocoles suivants :

Indépendance :
Les membres du CLÉ exercent leur activité sans être affiliés à une enseigne, préservant ainsi leur

autonomie dans la sélection et la proposition de produits.

Absence de Réseaux Mutuelles : 
Les membres du CLÉ n'adhèrent à aucun réseau, garantissant ainsi une indépendance totale

dans leurs décisions professionnelles.

Traçabilité des Collections :
Les lunetiers du CLÉ s'engagent à fournir à leurs clients une traçabilité complète des collections 

de montures et de verres proposés. 
En cas d'absence d'information, ils informent leurs clients qu'ils ne peuvent garantir la 

provenance de fabrication.



LA CHARTE CLÉ
Appartenance au CLÉ : 

Les membres du CLÉ sont fiers de faire partie du Cercle des Lunetiers Éthiques (CLÉ). 
Ils afficheront le macaron distinctif du CLÉ sur leurs vitrines et sur leurs sites internet pour 

témoigner de leur engagement envers des pratiques éthiques.

Sensibilisation aux Collections Éthiques : 
Les lunetiers du CLÉ se tiennent informés des collections présentes ou à venir au sein du CLÉ. 

Ils s'engagent à sensibiliser leur clientèle à ces collections, favorisant ainsi des choix
responsables et éthiques.

En adhérant à cette charte, les membres du CLÉ contribuent activement à promouvoir des 
valeurs d'indépendance, de transparence et d'éthique au sein de l'environnement de l'optique, 

et à sensibiliser les consommateurs écoresponsables en les informant de ces valeurs qu'ils
recherchent.



“La communauté qui s’affranchit des 
classes sociales et réunit la classe d’esprit”
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